






HUIDIGE TOERISTISCHE MODEL ONDER DRUK



POSITIEVE KRACHT VAN TOERISME

VAN NAAR







Onze strategie 
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NA DE INHOUDELIJKE KEUZES: 
DRIE ONDERSTEUNENDE COMPONENTEN

Kennis en 
Strategie

Kwaliteit

Marketing
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FLORERENDE
BESTEMMINGEN

TOERISME ALS DOEL
Leidt tot….

FLORERENDE
BEWONERS

FLORERENDE
BEZOEKERS

FLORERENDE
ONDERNEMERS

FLORERENDE
PLEKKEN

FOCUS
INPUT

TOERISMEVLAANDEREN
= LERENDE ORGANISATIE

ROL DMO TOERISMEVLAANDEREN: IMPACT TOERISME OP:

3

Meten & rapporteren

bijstellen
en leren

AHV MEETKADEREFFECTEN VAN ACTIES
OUTCOME VAN PROJECTEN

DOELSTELLINGEN
1

2
= VISIE

METEN

PARTNERSHIP



o ‘Lovers en fanatics’ 

o Passionate communities

o Niche groepen

o Verbinden van locals en 
bezoekers op gedeelde 
passies

NIEUWE VORMEN VAN MARKETING EN PROMOTIE




